
LA MARCA
Camino al éxito
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Pero…



Un logo no puede representar:

• Nuestra historia
• Nuestras experiencias
• Nuestros principios
• Lo genial de tus soluciones
• Lo bueno que eres en tu negocio
• Las sensaciones que emite tu empresa a sus públicos



¿Como tener éxito si existen muchos 
negocios y proyectos como el nuestro y en 

muchos casos ellos ya tienen una estrategia?



MARCA = SIGNIFICADO

Es un conjunto de significados y atributos generados a 
través de nuestras experiencias, orientados a resolver una 
necesidad concreta, esa respuesta tiene que crear valor y 
preferencia.

(Si un negocio tiene un cliente esta marca tiene un 
significado para él).



• Identidad visual (Lo que se ve)
• Identidad verbal (Lo que se lee)
• Identidad sensorial (Lo que se siente)
• Identidad actitudinal (nuestra actitud)



• PERSONALIDAD

DE LA MARCA



• PERSONALIDAD

DE LA MARCA



Una vez que se 
decide crear una 
Identidad para el 
negocio, ya 
empiezas a crear 
tu marca por 
ende necesitas 
una estrategia.



IDENTIDAD VISUAL:
• Logos, versiones tipografías, 

colores, sistema gráfico

ESTRATEGIA DE MARCA:
• Visión, misión, valores, atributos, 

emociones, escencia, personalidad, 
cultura, mensajes, experiencias, 
propósito, diferenciación



• Para una buena aplicación de la estrategia de marca se 
debe redactar ese documento a partir de la información 
que salió del briefing. Buscando siempre el atributo 
específico, nuestro pilar de comunicación y actuación.

• Esto facilita el trabajo de comunicación y no se perderá 
de vista el camino hacia el futuro de nuestra empresa.

• Absolutamente todo es diseñado y se actúa en 
consecuencia.

• Los públicos percibirán y absorberán estos atributos 
haciéndolos propios y parte de sus emociones.



•La Marca se construye desde 
dentro y se expresa hacia 
afuera.



•No vende motos, 
vende libertad.



•No vende bebidas 
energéticas, vende 
aventura y atrevimiento.



•No vende relojes, 
vende status.



• Te hace diferente
• Te hace recordable
• Aumenta tu credibilidad
• Aumentan tus clientes
• Aumenta tus ventas
• Aumenta tu valor
• Conectas con tus públicos a nivel emocional
• Si lo haces memorable, puedes hacer historia



Muchas gracias
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