LA MARCA

Camino al eéxito

D.l. David Glez




El dibujito




El briefing



« Nombre / Naming

Caracteristicas

* Breves, eufonicos, pronunciarse en cualquier idioma,
pregnancia y connotaciones positivas, que no estén
registrados y si es posible con un dominio libre en
Internet.



ISOTIPO
Es la parte simbdlica de la marca. V
La marca es reconocida sin el texto.

LOGOTIPO

El logotipo es la palabra en si. W’ o
Se habla de un logotipo cuando es
identificad por texto.

HARLEY-DAVIDSON

Signhos
identificadores |MAGOTIPO

Combinacion de imagen y texto.
Esos pueden funcionar por separado.

ISOLOGO

El texto y el icono forman un isologo.
Tienen que ir juntos, no se pueden separar




Pero...
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Un logo no puede representar:

* Nuestra historia

 Nuestras experiencias

* Nuestros principios

» Lo genial de tus soluciones

* Lo bueno que eres en tu hegocio

» Las sensaciones que emite tu empresa a sus publicos



¢Como tener éxito si existen muchos
negocios y proyectos como el nuestroy en
muchos casos ellos ya tienen una estrategia?



MARCA = SIGNIFICADO

Es un conjunto de significados y atributos generados a
través de nuestras experiencias, orientados a resolver una
necesidad concreta, esa respuesta tiene que crear valor y
preferencia.

(Si un negocio tiene un cliente esta marca tiene un
significado para él).



Personalidad de la marca

 |[dentidad visual (Lo que se ve)
 |[dentidad verbal (Lo que se lee)
 ldentidad sensorial (Lo que se siente)
 [dentidad actitudinal (nuestra actitud)
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DE LA MARCA




« PERSONALIDAD
DE LA MARCA



Una vez que se
decide crear una

ldentidad para el
negocio, ya
empiezas a crear
tu marca por
ende necesitas
una estrategia.




IDENTIDAD VISUAL.:

/  Logos, versiones tipografias,
colores, sistema grafico

ESTRATEGIA DE MARCA:

* Visidn, misidn, valores, atributos,
emociones, escencia, personalidad,
cultura, mensajes, experiencias,
propodsito, diferenciacion




« Para una buena aplicacién de la estrategia de marca se
debe redactar ese documento a partir de la informacion
que salié del briefing. Buscando siempre el atributo
especifico, nuestro pilar de comunicacion y actuacion.

 Esto facilita el trabajo de comunicacidon y no se perdera
de vista el camino hacia el futuro de nuestra empresa.

« Absolutamente todo es disenado y se actua en
consecuencia.

* Los publicos percibiran y absorberan estos atributos
haciéndolos propios y parte de sus emociones.



* La Marca se construye desde
dentro y se expresa hacia
afuera.



LOOK AT THE MAP
WHEN YOU

GET THERE.

HARLEY-DAVIDSON

* No vende motos,
vende libertad.




* No vende bebidas
energeéticas, vende

aventura y atrevimiento.
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GREATNESS
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vende status.




 Te hace diferente

 Te hace recordable

« Aumenta tu credibilidad

« Aumentan tus clientes

« Aumenta tus ventas

« Aumenta tu valor

« Conectas con tus publicos a nivel emocional
* Si lo haces memorable, puedes hacer historia



Muchas gracias
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Realice su sueio
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